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Handel & Gewerbe
"Foderung der lokalen Entwicklung durch Kunst und Kultur"

Prozess

Erstellen Sie eine Pop-up-Kunstgalerie in lokalen GeschFten

Werfen Sie zunbhst einen Blick auf die Ressourcen, die Sie in  unserem Ressourcenbereich neben der
Aufgabe finden:

e Diedrei aufgeflirten Websites bieten nkzliche Tipps und Wissen zur Planung einer Pop -up-
Kunstgalerie als Galerie/Laden zu planen. Die drei Dokumente beinhalten ein Toolkit,
bewfBrte Verfahren und einen umfassenden umfassenderen Leitfaden Ber die Bedeutung
der Kultur fidie lokale Entwicklung (einschlielllich Mglichkeiten zur Finanzierung dieser Art
von Projekten)

e Das Video "Culture For local development" der OECD hilft zu verstehen, wie wichtig Kultur
fol die lokale Entwicklung ist.

Zweitens sollten Sie sich an Ihre ttlichen Geschfte wenden, um Ihr Projekt zu erliitern. Es ist
ratsam, sich persBlich zu treffen und mit den Geschftsinhabern zu kommunizieren, anstatt nur eine
E-Mail zu schreiben oder anzurufen. Dies kinte das Projekt geflirden, da es zu unpersilich ist.
Wenn sie zu beschEtigt sind, vereinbaren Sie einen spBeren Kontakt, wenn sie verfgbar sind.

Nehmen Sie in der Zwischenzeit Kontakt zu lhren lokalen KBstlern auf, um herauszufinden, wer an
dem Projekt interessiert sein kinte und wer seine Werke prBentieren mdhte.

Wenn mehrere Kstler und Ladenbesitzer an dem Projekt teilnehmen mbhten, kinen Sie

mehrere Pop-up-Shops an verschiedenen Orten einrichten. Wenn Sie mehr interessierte Kistler als
verfgbare Geschitsfldhen haben, kiinen Sie einen Zeitplan erstellen, der es allen interessierten
Kistlern ermglicht, ihre Werke mit Zustimmung der Ladenbesitzer auszustellen.

Stellen Sie sicher, dass Sie sich mit allen interessierten Parteien Ber die Bedingungen der
Veranstaltung einigen, einschlielllich der Dauer, des dem Kistler zugewiesenen Platzes in der
Ladenflohe und der Angemessenheit der Arbeit des Kstlers fildie Werte des gastgebenden
Ladenbesitzers. Deshalb ist es wichtig, ein kurzes Treffen zu vereinbaren, bei dem sie sich
gegenseitig vorstellen und kennenlernen kidnen.

Dann kommt eine wichtige Phase lhres Projekts: die Werbung fildie Veranstaltung. Sehen Sie sich
die Videos bzw. die Artikel und Dokumente an, die Sie im Abschnitt "Ressourcen" finden. Die
Werbung filhre Veranstaltung Ber soziale Medien ist  ist ein effektiver Weg, um lhre Reichweite zu
erhBen, die Teilnehmerzahl zu steigern und mit lhrem Publikum in Kontakt zu treten. Es ist eine der
gistigsten Wege, eine Veranstaltung zu bewerben. UnterschEzen Sie diesen Schritt nicht, er ist
entscheidend fildie Erfolgschancen Ihres Projekts. Erstellen Sie ein Konto fidie Veranstaltung auf
verschiedenen Social Media-Kanlen: Facebook, Instagram, TikTok, Twitter, YouTube...
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Sie sollten die Veranstaltung an die Anzahl der Teilnehmer und lhre verfgbaren Ressourcen
anpassen. Wenn lhr Projekt popullist, bevor es umgesetzt wird, kinen Sie Sponsoren finden oder
sogar vorschlagen, dass die HAdler ein verbessertes Marketing der Veranstal tung finanzieren, um
mehr potenzielle Kunden anzuziehen und die AttraktivitE des Projekts zu steigern. Sie kinten zum
Beispiel Flyer erstellen (Sie kinen mit Canva eine Vorlage erstellen, wenn Sie Ber ein begrenztes
Budget verfgen) oder Werbung in ver schiedenen Medien schalten (Radio, Presse, Online...).

Machen Sie wlrend der Veranstaltung Fotos, drehen Sie Videos und posten Sie sie auf den Social
Media-Kanlen der Veranstaltung, um den Fortschritt zu verfolgen. Auf diese Weise kiinen Sie den
Kontakt zum Publikum aufrechterhalten und dazu beitragen, die Veranstaltung dauerhaft zu
etablieren. Dies wird auch dazu dienen, Geldgeber zu finden, vor allem aus den
Gemeinden/Landesbehiiden, denn neben dem wirtschaftlichen Effekt ist vor allem der soziale
Nutzen fidie Gemeinschaft ein Grund daff] dass sich die Efentliche Hand an einem solchen
Projekt beteiligen mihte.
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